Im Gedankenaustausch: Grinder Ronald Arndt aus Stuttgart (links) und Berater Eberhard Wensauer aus Ludwigsburg.

Junge Ideen treffen auf Profistrategen

Schweizerisch-Deutscher Wirtschaftsclub hat zum Business-Speed- Datmg im Getrag-Areal eingeladen

VON RONJA GYSIN

LUDWIGSBURG. Fiinf junge, fiinf erfahrene
Unternehmer und zehn Minuten Rede-
zeit - beim Business-Speed-Dating im
Getrag-Areal haben sich Altbewdhrtes
und Innovation vereint.

»Muss mein erstes Ziel als Unterneh-
mer das Geldverdienen

sein?“, fragt Benjamin Ru- ,Die erfolgreichs- mer mit jedem alten Hasen
dolf, als er den Raum betritt. ten Unterneh- gesprochen hat.

Mit seinem Start-up Nau Hau men entstanden  Nach dem letzten Speed- Da-
erforscht der Schwabe An- nich-t aus der ting zieht Johannes Ellen-
wendungsbereiche immersi- Absicht Gewi berg, noch frisch im Unter-
ver Medien. Dazu zidhlen et- SIC . t_ewmne nehmertum, ein Resiimee:
wa Brillen, die den Tréger in ZUINAXIMIETENl, Erfahrung demaskiert.” Sei-
eine virtuelle Welt entfithren. SOndern aus ne Firma Accelerate Stuttgart
Ein Markt, der laut dem Ab- Idealismus.” entwickelt  digitale  Ge-

solventen der Ludwigsburger
Filmakademie in Deutsch-
land ,noch nicht wirklich
existiert”.

Gegeniiber sitzt Michael
.Ciesléwicz, Regionaldirektor Siidwest der
- Maritim-Hotelkette. Er schiittelt den

Kopf: ,Die erfolgreichsten Unternehmen -

entstanden nicht aus der Absicht Gewin-
ne zu maximieren, sondern aus Idealis-
mus.“ Seit 30 Jahren ist der Heilbronner

in der Hotelbranche. Heute leitet er neun *

Héuser des familiengefiihrten Unterneh-
mens mit zusammen rund 2700 Zim-
mern. Rudolfs Expertise beeindruckt den
alten Hasen und doch steht er ihr skep-
tisch gegeniiber. ,Ich habe mich lange

Michael Ciesléwicz
Regionaldirektor Stidwest
der Maritim-Hotelkette

gewehrt, ein Smartphone Zu benutzen®,
sagt er schmunzelnd. Ciesléwicz fragt
kritisch. Nach Nutzen, Vertriebsstrategie
und der Nische, die Nau Hau besetzen
will.

Es klopft an der Tiir. Zehn Minuten
sind vorbei, der nichste Wechsel steht
an. Fiinfmal wiederholt sich die Proze-

“dur. Bis jeder Jungunterneh-

schiftsmodelle mit Start-ups
und Unternehmen. ,Lang-
richtigen Fragen und zeigen
auf, an welchen Punkten es
hakt“, fiihrt er aus.

»Einer dieser Punkte ist die Kommuni-
kation“, berichtet Eberhard Paul Wen-
sauer, Inhabe_r der Werbeagentur Wen-

sauer & Partner in Ludwigsburg. Wer sein

Angebot auf den Punkt bringen kénne,
so dass Kunden es verstehen, erhalte

mehr Auftrége, die das Fortbestehen si-

chern. Der erwirtschaftete Umsatz stiin-
de ebenso fiir alle Fiinf an sekundérer
Stelle. ,Das ist grundsétzlich richtig so*,
lobt Wensauer den Unternehmergeist

jéhrige Strategen stellen die
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der Jugend. Trotzdem rét er, die Finanz-
lage im Blick zu behalten. Denn: ,Auch
die beste Idee lebt nicht lang, wenn die
notigen Mittel fehlen.“ Ihn habe der
Abend zuversichtlich gestimmt, sagt der
Agenturchef: ,Die neue Generation
spriiht vor Ideen und denkt freier als ich
es in diesem Alter tat.”

Zum zweiten Mal veranstaliete der
Schweizerisch-Deutsche Wirtschaftsclub
das Event im Raum Stuttgart. Mit Erfolg,
wie Teilnehmer des' ersten Speed-Da-
tings berichteten. So seien aus den Ge-
sprichen stabile Kontakte und Ge-
schéftsbeziehungen - entstanden. Den
passenden Rahmen fiir Speed-Dater und
30 geladene Géste boten am vergange-
nen Donnerstag die Geschéftsrdume der
Getrag-Areal-Verwaltungsgesellschaft
LBW. Geschéftsfithrer Richard Nestler
sieht das Areal als Begegnungszentrum.
Das zeigt sich auch in der aktuellen Mie-
terschaft der Réumlichkeiten: Von Pro-
duktion iiber Filmakademie und Start-

-ups bis hin zum Logistikzentrum der re-

gionalen Kliniken ist alles dabei. Im -
Friihjahr ndchsten Jahres soll zudem die
Tafel Ludwigsburg einziehen. ,Fiir uns
eine Selbstversténdlichkeit, so Nestler.
Weiterhin seien ein Konzept fiir eine
ganzheitliche Fliichtlingsunterkunft im
ehemaligen Energetikom und sogenann-
te ,Freirdume” fiir auRerschulische und
auBerbetriebliche Nachwuchsférderung
im Gespréch.

Dilash AAriay



